MATRIZ DE
ANALISIS
ESTRATEGICO.

ANALISIS INTERNO Y
EXTERNO — MATRIZ
DOFA

- ALTA PENETRACIGN DE INTERNET.
- TENDENCIAS DE CONSUMO DIGITAL.
- CRECIWIENTO DEL E-COVMIMERCE.

VARIABLES DE
MERCADEO
DIGITAL - 4P
ADAPTADAS

DESCRIPCION CLARA Y ATRACTIVA DE
PRODUCTOS /SERVICIOS.
ADAPTACION A FORIMATOS DIGITALES: ACHAS
TECNICAS, FOTOGRAFAS, TESTIMONIOS, VALOR

DIFERENCIAL.

, INDICADORES
PUBLICO CLAVE DE

OBIJETIVO RENDIMIENTO

SEGIMENTO DEMOGRARACO: EDAD. SEXO, UBICACION.

TASA DE CONVERSIGN (VISITA/COIMPRA).
COSTO POR ADQUISICION (CPA).



